2. LEKCE JAK A PROC SI VECI PORIZUJEME  PL Ndvod pro pldnovani marketingové kampané

Nejprve se zamyslete nad zdakladnimi otazkami:

VVVVYVYVVY

koho chcete oslovit

jakymi médii ho chcete oslovit (reklama v TV nebo online, Facebooku atd.)
kdy ho chcete oslovit

co mu chcete fici

€O si ma zapamatovat

kam ho chcete nasmérovat

jak byste ho presvédcili (viz. PL Reklama a marketing)

Informace potfebné pro planovani

YVVVYY

kdo je vase cilova skupina

co chcete cilové skupiné sdélit

cena vasich vyrobkud - béznd a promocni ( cenova hladina kde se chcete pohybovat )
kdy je nejvhodnéjsi doba pro spusténi reklamni kampané

jaka jsou nejvhodnéjsi média pro Uspésné osloveni vasi cilové skupiny

Nasleduje

kreativni idea nosné myslenky

graficky navrh vybrané myslenky (scéndf /video, rozhlas/, na¢rt obrazku, slogan...);
vybér médii

mediaplan — ¢asovy rozvrh umisténi reklam + ceny za jednotlivé osloveni + pocet
oslovenych lidi (tzv. dosah reklamy na 1000 obyv.)

realizace — kdy, kdo, co a jak

vyhodnoceni - kampan vyhodnotite v rdmci sdileni

Na zakladé rozpoctu (nemame konkrétni Gidaje, pracujte s terminy levnéjsi, drazsi...), vasich pfedstav
(potreb) a nasich zkusenosti navrhnéte reklamni kampan na miru. Zkuste vybrat pro vas optimalni
média a navrhnéte zpusob komunikace s ohledem na cilovou skupinu, kterou chcete oslovit.

Média vhodna pro reklamni kampan

>
>

>

Radio (celorepublikové, regionalni)

tisténa média - celostatni, regionalni deniky, tydeniky, noviny a magaziny zdarma do schranek,
odborné ¢asopisy

outdoor - billboardy, dopravni prostiedky MHD, zastavky MHD a metra, bannery, lavicky, mobilni
média

internet - statické nebo interaktivni flash bannery umisténé na serverech a webovych strankach
direct marketing - pfima distribuce — roznos letak( a ostatnich reklamnich material do domacnosti Ci
firem

socialni sité — Youtube, Facebook, Twitter, Instagram

PPC (Google, Seznam)


https://www.atlantic.cz/kreativni-koncepty/
https://www.atlantic.cz/graficky-design/
https://www.atlantic.cz/ppc-kampane/



