2. LEKCE JAK A PROC SI VECI PORIZUJEME  PL Ndavod pro planovani reklamniho spotu

PL 2 REKLAMNi SPOT - A)

Vase skupina byla vybrana v ,SoutéZi mladych talent(“ pro vytvoreni reklamniho spotu pro vybranou
firmu. Jako spravni budouci mladi podnikatelé svou skupinu nejprve pojmenujte. Pojmenovani skupiny
by mélo vzbuzovat dlvéru a zajem u zdkaznik(l, predstavte si, Ze jde o vas budouci byznys. Jménem
vasi skupiny budete také prezentovat svij reklamni spot.

Nyni jste ziskali svou prvni zakazku. Vas klient je obchodni retézec prodavajici textil. Zadani pro
reklamni kampan je ndsledujici:

Do prodeje jde nova sada tricek (kalhot a bot). Jsou vhodné pro ,nactileté”. Vase cilova skupina jsou
mladi lidé ve véku 11 - 15 let, ktefi preferuji environmentdlné Setrné vyrobky. Obleceni, které
prodavate, bylo vyrobeno z bézné baviny z Indie, usito v Bangladési ve velkych tovarnach, v nékterych
dohliZeji na rozumné pracovni podminky. Firma preferuje prodej tricek, pripadné celé sady obleceni.
Obleceni se bude prodavat v prosinci a v lednu — hlavni prodej sméfuje na prosinec, doprodej na leden.
Ve spotu pracujte s vami doporuéenou cenou tricka nebo obleceni — vyjdéte z vlastnich zkusenosti
(bohuzel nemame jiné informace o cenové politice firmy).

UKoL:

Vymyslete pro firmu reklamni spot. Reklamni spot nazkousejte a zahrajte vasSim spoluzakim.
Vysledkem vseho snazeni ma byt: navrh reklamy (scénar televizni reklamy a storyboard) a predvedeni
spotu pred spoluzaky. Zkuste rozepsat, co vSe natoceni reklamy obnasi, pripadné odhadnout financni
narocnost reklamniho spotu.

DOPORUCEN:I:

Spolec¢né ve skupiné projdéte uvodni informace a navod. Poté se shodné na hlavni myslence, sloganu
nebo symbolu, ktery se v reklamé objevi. Nasledné si ve skupiné rozdélte role a ukoly, napt. kdo bude
pfipravovat scénaf, kdo bude herec, kdo se bude zabyvat finanénim rozpoctem a planem nataceni
spotu. Celou dobu sledujte ¢asovy limit a nechte si dostatek ¢asu na nacvic¢eni reklamniho spotu a na
pfipravu prezentace dalsich informaci k reklamnimu spotu.

Celou dobu si hlidejte ¢as, ktery mate na vytvoreni kampané.



2. LEKCE JAK A PROC SI VECI PORIZUJEME  PL Ndavod pro planovani reklamniho spotu

PL 2 REKLAMNI SPOT - B)

Vase skupina byla vybrana v ,SoutéZzi mladych talent(” pro vytvoreni reklamniho spotu pro vybranou
firmu. Jako spravni budouci mladi podnikatelé svou skupinu nejprve pojmenujte. Pojmenovani skupiny
by mélo vzbuzovat divéru a zidjem u zakaznik(l, predstavte si, Ze jde o vas budouci byznys. Jménem
vasi skupiny budete také prezentovat svij reklamni spot.

Nyni jste ziskali svou prvni zakdzku. Vas klient je obchodni retézec prodavajici textil. Zadani pro
reklamni kampan je nasleduijici:

Do prodeje jde nova sada tricek (pfipadné i kalhot a bot). Jsou vhodné pro , nactileté”. Vase cilova
skupina jsou mladi lidé ve véku 11 - 15 let, ktefi preferuji znackové obleceni. Obleceni, které
prodavate, bylo vyrobeno z bézné baviny z USA, usito v Bangladési ve velkych tovarnach, v nékterych
dohliZeji na rozumné pracovni podminky. Firma preferuje prode;j tricek, pfipadné celé sady obleceni.
Obleceni se bude prodavat v prosinci a v lednu — hlavni prodej sméfuje na prosinec, doprodej na leden.
Ve spotu pracujte s vami doporuéenou cenou tricka nebo obleceni — vyjdéte z vlastnich zkusenosti
(bohuzel nemame jiné informace o cenové politice firmy).

UKOL:

Vymyslete pro firmu reklamni spot. Reklamni spot nazkouSejte a zahrajte vaSim spoluzakim.
Vysledkem vSeho snazeni ma byt: ndvrh reklamy (scénar televizni reklamy a storyboard) a predvedeni
spotu pred spoluzaky. Zkuste rozepsat, co vSe natoceni reklamy obndsi, pfipadné odhadnout finan¢ni
naro¢nost reklamniho spotu.

DOPORUCEN:I:

Spolecné ve skupiné projdéte Uvodni informace a navod. Poté se shodné na hlavni myslence, sloganu
nebo symbolu, ktery se v reklamé objevi. Nasledné si ve skupiné rozdélte role a ukoly, napf. kdo bude
pfipravovat scénaf, kdo bude herec, kdo se bude zabyvat finan¢nim rozpoctem a planem nataceni
spotu. Celou dobu sledujte ¢asovy limit a nechte si dostatek ¢asu na nacvic¢eni reklamniho spotu a na
pfipravu prezentace dalSich informaci k reklamnimu spotu.

Celou dobu si hlidejte ¢as, ktery mate na vytvoreni kampané.
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Vase skupina byla vybrana v ,SoutéZi mladych talent(” pro vytvoreni reklamniho spotu pro vybranou
firmu. Jako spravni budouci mladi podnikatelé svou skupinu nejprve pojmenujte. Pojmenovani skupiny
by mélo vzbuzovat divéru a zidjem u zakaznikl, predstavte si, Ze jde o vas budouci byznys. Jménem
vasi skupiny budete také prezentovat svij reklamni spot.

Nyni jste ziskali svou prvni zakdzku. Jako reklamni agentura jste ziskali svou prvni zakazku. Vas klient je
obchodni fetézec prodavaijici textil. Zadani pro reklamni kampan je nasleduijici:

Do prodeje jde nova sada kalhot, tricek a bot. Jsou vhodné pro , nactileté”. Vase cilova skupina jsou
mladi lidé ve véku 11 - 15 let, ktefi preferuji levné obleceni. Obleceni, které prodavate, bylo vyrobeno
z bé7né baviny z Ciny, usito v Bangladési ve velkych tovarnach, v nékterych dohlizeji na rozumné
pracovni podminky. Firma preferuje prodej tricek, pfipadné celé sady obleceni. Obleceni se bude
prodavat v prosinci a v lednu — hlavni prodej sméfuje na prosinec, doprodej na leden. Ve spotu pracujte
s vami doporucenou cenou tricka nebo obleceni — vyjdéte z vlastnich zkusenosti (bohuzel nemdme jiné
informace o cenové politice firmy).

UKoL:

Vymyslete pro firmu reklamni spot. Reklamni spot nazkouSejte a zahrajte vaSim spoluzakim.
Vysledkem vseho snazeni ma byt: navrh reklamy (scénar televizni reklamy a storyboard) a predvedeni
spotu pred spoluzaky. Zkuste rozepsat, co vSe natoceni reklamy obnasi, pripadné odhadnout financni
naro¢nost reklamniho spotu.

DOPORUCEN:I:

Spolecné ve skupiné projdéte uvodni informace a navod. Poté se shodné na hlavni myslence, sloganu
nebo symbolu, ktery se v reklamé objevi. Nasledné si ve skupiné rozdélte role a ukoly, napf. kdo bude
pfipravovat scénaf, kdo bude herec, kdo se bude zabyvat finan¢nim rozpoctem a planem nataceni
spotu. Celou dobu sledujte ¢asovy limit a nechte si dostatek ¢asu na nacvic¢eni reklamniho spotu a na
pfipravu prezentace dalSich informaci k reklamnimu spotu.

Celou dobu si hlidejte ¢as, ktery mate na vytvoreni kampané.





