Struktura lekce:

2. LEKCE:
Jak a proc¢ si porizujeme veci

Cile:

74k popise moznosti odpovédného pofizovani véci.

Zé&k vyjmenuije kritéria, podle kterych vyrobky lidé odpovédné nakupuiji.
Z4ak popise, kde vyhledat informace o vyrobku, ktery si pofizuje.

Vii koho pozadat o informace a s kym se pfipadné poradit pfi
odpovédném nakupu.

Zéak vysvétli princip reklamy a upozorni na jeji pfinosy a zakladni rizika
(plsobeni na zdkazniky a pouzité strategie).

Zé&k popise, jakou roli v ramci produkce a spotieby hraji jeho rodice,
jakou hraje on sam.

Anotace:

V této lekci budou Zaci patrat po zplsobech pofizovani véci. Po rychlém prazkumu
ve tfidé Zaci vyhodnoti, ktery zplsob ziskavani vyrobk( je v rdmci tfidy nejéastéjsi,
a srovnaji sva zjisténi se zvyky rodicl a prarodi¢i. Odhalené zpuisoby porovnaiji

s obrazkem, ktery predstavuje odpovédné pofizovani véci, tzv. Udrzitelnou
pyramidou. Také odhali pozitiva a negativa rlznych zptsobu pofizovani véci.

V dalsi ¢asti lekce zaci zjisti, jak probihd odpovédné nakupovani, nejbéznéjsi zplisob
pofizovani véci. Dovédi se, ze k odpovédnému nakupovani patii rozhodnuti, zda
pofizovanou véc opravdu potfebuji, nasleduje spravny vybér toho, co chtéji koupit
(zjistovani informaci), vlastni ndkup, ale také péce o koupeny vyrobek a jeho
odpovédné pouzivani. BEhem prace budou Zaci pracovat nejen s trickem, ale

i s dalsimi skupinami vyrobku (idealné s témi co sami nakupuji). Také se seznami

s vybranymi ekoznackami a budou hledat, kde mohou ziskat informace o vyrobku
nebo s kym se o odpovédném nakupovani poradit. V zavéru lekce odhali principy
reklamy, vypatraji jeji pozitiva i negativa a navrhnou, jak se reklamé branit. Na uplny
zavér lekce si nakresli nebo sestavi z obrazk( postup, jak by sami, resp. s rodici,
chtéli nakupovat.

AKTIVITA

¢As POMUCKY

1. Co uz vime

10 min. Plakat z prvni lekce.

Skladacka tricka z osobniho portfolia

2. Jak mohu ziskat to, co
potiebuji

20min.  PL UdrZitelna pyramida (1x-2x velky format pro celou tfidu)

PomUcky pro tvorbu tfidniho portfolia

3. Nakup? Ale jak na to?

15 min. PL Féze nakupu (1x pro tfidu vétsi format pro plakat)

+ PL Tynka a Martin nakupuiji - Varianta 1 (1x pro tfidu nebo do skupin
PL Brainwriting - Varianta 2 (pro vSechny zaky ve tfidé)

10 min. PL Ekoznacky (tisk ve velkém formatu pro tfidu, nebo do kazdé skupiny)

Pomcky pro tvorbu tfidniho portfolia
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« Ekoznaceni v CR
» Udrzitelné obleceni
» Spotiebni zbozi
a udrzitelnost
« Udrzitelna strava

Informace pro uditele:
« Marketing a reklama
« Reklama a jeji

pusobeni
» Maslowova pyramida

Domluvte se, Ze
nejzajimavéjsi reklamy
nafotite a udélate

si ve Skole vystavku
obrazki.

4. Reklama, ¢im je 20 min PL Reklama, kde ji potkam (obrazky nebo tabulka)
zajimava? Ukazkova reklama na YouTube nebo na www.tvspoty.cz
5. Mij nakup 15 min. PL Faze nakupu (pro kazdého Zaka, rozstfihané)
Odborné podklady: Portfolio:
 Rizika spojena T¥idni: Plakat Jak pofizujeme véci a plakat Jak nakupujeme doplnény o zasady
s reklamou

odpovédného nakupoviéni (zplGsoby a dlivody rozhodovani, ziskavani informaci
o vyrobku, jak odolat reklamé apod.).

Osobni: MUj nakup - psany nebo obrazkovy pfibéh nakupu oblibeného vyrobku
doplnény o odpovédi na zavérec¢né otéazky.

Pred lekci:

Vsimejte si reklam:

e Pozadejte zaky, aby sledovali po urcitou dobu (2-3 dny, napf. pres vikend),
kde vSude se mohou setkat s reklamou. Kdo bude chtit, m{ize sva zjisténi
zaznamenat do PL Reklama, kde ji potkdm? U mladsich z4kud je mozné vyzvat
ke spolupraci rodice.

e Domaci aktivitu mdzete nahradit patranim po reklamé na spole¢né prochézce

nebo béhem skolniho dne.
e Pripravte si k promitnuti, po dohodé se zaky, oblibenou reklamu.

Popis lekce:

1. Couz vime

V Uvodu lekce si stru¢né pripomerite pfibéh tricka z 1. lekce. K opakovani pouzijte plakat
z minulé hodiny nebo sklddacku tri¢ka z osobniho portfolia Zaku. Pfipomenite si, kdo a co
se na vyrobé tricka podili a co do vyrobku vklada.

Ahoj déti,

nemohli jsme se dockat, az vds zase uvidime. Chceme si s vdmi pfipomenout, co jsme
v minulé lekci zjistovali. Povidali jsme si, jak se vyradbi tricko a co vse zaZije od semene
baviniku az po roztrhdni. K pripomenuti nam pomohou plakdt nebo sklddacka tricka
z minulé lekce a ndsledujici otdzky:

Posledni otazku vyuZzijte jako prechod k dalsi ¢asti lekce. Najdéte jednoduché pribéhy
dalSich vyrobkd, napt. jaky je pfibéh jednoduché latkové ¢i dievéné hracky (usité
nebo vyrobené doma) nebo domaciho mou¢niku. Zkuste pfibéh vyrobku popsat
podobné jako pfibéh tricka. Inspirace viz Odborné materialy pro ucitele. Zamérte se
na environmentalné odpovédny zplisob vyroby (lokalnost, etické zasady pfi vyrobé,
pouziti chemickych latek apod).
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2. Jak mohu ziskat to, co potrebuiji

V této casti lekce budou Zaci pétrat po zplsobech, jak véci ziskdvame. Vyuzijte

PL Udrzitelna pyramida. 2 pyramidy ve vétsim formatu umistéte na tabuli nebo

na flip, na kterém budete tvofit tfidni portfolio. Jednu nerozstfihanou pyramidu

pro hledani zptsobt pofizovani vyrobkd. Druhou pyramidu s rozsttihanymi radky
tak, aby se daly jednotlivé fadky presunout, ta bude slouzit pro prizkum ve tridé.
Nerozsttihanou pyramidu méjte k dispozici pro Uvodni ¢ast aktivity. Pyramidu ukazte
détem az po zodpovézeni otazek nize.

A o cem se budeme bavit dnes?

Béhem pdtrdni v minulé lekci zjistil Martin, Ze by néjaké tricko vlastné potieboval. Ale
jak ho ziskat? Nejcastéji si véci kupujeme, ale jde to i jinak? A dnes bychom s vdmi rddi
vypdtrali vSechny zptisoby, jak je mozZné véci ziskat a také si budeme povidat o naku-
povdni. Zacneme hleddnim vsech zptsobd, jak se k ndm véci mohou dostat. Zamysli-
me se nad trickem a pak nad dalsimi vyrobky. Odpovézte si na ndsledujici otdzky.

Nechte Zaky, at se nad otazkami zamysli nejprve ve dvojicich a své odpovédi si
zapisuji na papir nebo do osobniho portfolia. Pak spole¢né sdilejte jejich ndpady.

e Jak ziskavate tricka vy? Hledejte jiné moznosti nez nakupovani.
e Jak ziskavate vy nebo vasi rodice a sourozenci dalsi véci, napt. hracky, nabytek,
elektroniku, sportovni potieby atd.?

Nyni ukazte zakdm udrzitelnou pyramidu. Moznosti, které zaky napadly, porovnejte
s moznostmi v pyramidé. Zjistéte, zda jste zminili véechny moZnosti a pfipadné
doplnte ty, které Zaci vymysleli navic a v pyramidé nejsou. Také si na prikladech
uvedte, co jednotlivé moznosti znamenaji a v ¢em jsou jejich vyhody vzhledem

k odpovédnému pofizovani véci (jsou ohleduplnéjsi k lidem a pfirodé, vznika pfi nich
méné odpadul apod.).

Taky jsme nad tim s Martinem pfemysleli a napadly nds stejné véci jako vds. Knihy,
které si chceme jen jednou precist, si ptjcujeme. Tricko, které mdm na sobé, jsem
podeédila po Martinovi a skfitku doma nad stolem jsme si s tdatou vyrobili.

Nyni si spole¢né udélejte prizkum, jak kdo jednotlivé moznosti vyuziva — budou
slouzit k porovnani idedlniho stavu v pyramidé s redlnym chovéanim, resp. s chovanim,
které mohou Z4ci reflektovat v ramci tfidy. V této ¢asti vyuzijte rozstiihany

PL Udrzitelna pyramida.

Pradvé jsme zjistili, jak vyrobky ziskdvdme, a nyni zkusime zjistit, které mozZnosti
vyuZivdame nejéastéji. ProtoZe se vétsinu ¢asu bavime o tricku, zaméfime se nyni na
tricko, tedy vlastné na obleceni. Budeme se vds ptdt postupné na riizné moznosti
podle udrzitelné pyramidy. V pripadé, kdy si budete myslet, Ze timto zptisobem
ziskdvdte obleceni nejcastéji, se prihldsite. Pocet rukou se po kazdé otdzce spocitd
a zapise do odpovidajiciho fadku v pyramidé:

Postupné se zaku ptejte, jaky je nejcastéjsi zpUsob, jak si tricko, resp. obleceni, pofizuji
napft.: Kdo nej¢astéji oble¢eni nakupuje? Kdo nejcastéji oblec¢eni dédi? Atd. Po kazdé
poloZzené otazce se zaci prihlasi a ucitel nebo z3ak hlasy spocita a zapiSe pocet hlast

k pFislusnému radku v udrzitelné pyramidé. Nasleduje preskladani pyramidy.

Pozndmka: Pokud pro priizkum nevyhovuje obleceni (napr. proto, Ze s jeho porizovdnim
nemaji Zdci zkusenost), zvolte jiny vyrobek, napr. hracku.

Nyni uz madte spocitané hlasy, ke kazdé moznosti. Presklddejte Fadky pyramidy podle
poctu hlasu. Rddek, ktery md hlasu nejvice, umistéte dolu a Fddek, ktery md hlasu
nejméné, bude nahore. Nyni si spolecné odpovézte na ndsledujici otdzky. Urité se
objevi riizné odpovédi. Povidejte si o tom, proc se objevuji riizné ndzory.



Vysledky diskuze zaznamenejte do tfidniho portfolia. Tyto informace pomohou
détem v zavérecné ¢asti hodiny pfi shrnuti.

3. Nakup? Ale jak na to?

V nésledujici ¢asti zmapujete zkuSenosti zakl s nakupovanim. Pro zpracovani tématu
nabizime dvé varianty. V obou variantach budete hledat klicové body a kritéria
odpovédného nékupu. Varianta 1 je zaloZzend na ¢teni pfibéhu Tynky a Martina

o jejich ndkupu tricka a nasledné diskuzi. Varianta 2 je zaloZzena na metodé
Brainwritingu, tedy na psani, skupinové spolupraci, sdileni ndpadud a nasledné
diskuzi. Zde Z4ci reflektuji nejen ndkup tricka, ale i dalSich vyrobkd s jejichz ndkupem
maji zkusenosti. Obé aktivity probihaji ve skupinach.

Varianta 1

Rozdélte zaky do funkénich skupin. Podle schopnosti a véku zakd se rozhodnéte,
zda 7aci budou ¢ist text sami ve skupinach (PL Tynka a Martin nakupuji) nebo
jim ho budete vypravét vy, resp. Tynka a Martin (viz text nize). Do skupin rozdejte
PL Ekoznacky nebo je promitnéte, pfipadné vyvéste po tfidé.

Protoze vime, Ze nejvic véci nakupujeme, rozhodli jsme se vypdtrat, jak to déldme a jak se
pFi ndkupu rozhodujeme. Proc si viastné koupime to, co si koupime. Jak uz jsme zminili,
Martin zjistil, Zze potiebuje tricko. A proto jsme se rozhodli vyrazit na ndkup sami.

rozdélen do nékolika ¢asti: Zamysleni pfed nakupem; Kolik to bude stat, mam na to?;
Kam vyrazit a podle ¢eho vybrat?; Vybér v obchodech a Pozor na reklamu. Ke kazdé
Casti jsou pripraveny otazky k diskuzi. Vénujte se vzdy jedné casti. Nechte zaky, aby si
odpovédéli na otazky, poté precetli text Tynky a Martina a po pfecteni porovnali své
odpovédi s vypravénim a zaznamenali rozdily. Po kazdé ¢asti s détmi sdilejte jejich
zjisténi a diskutujte o nich. Béhem diskuze tvorte plakat Jak nakupujeme. Vyuzijte

PL Faze nakupu. K obrazku pfedstavujicim danou fazi ndkupu zaznamenavejte klicové
body a kritéria pro odpovédny nakup (ohleduplny k zZivotnimu prostfedi a lidem).

Zamysleni pred nakupem

Na nds prvni ndkup jsme se tésili tak, Ze jsme chtéli hned vybéhnout do obchodu. Ale co
to? Nevime, kam jit a co presné koupit, a hlavné jsme se zapomnéli zamyslet, jestli tricko
opravdu potrebujeme. Tak jsme sedli a dali hlavy dohromady. Jestli tricko potiebujeme,
jsme védéli hned, protoZe Martin pravé 2 tricka vénoval mladsimu bratranci, protoZe

z nich vyrostl, a bylo skoda je vyhodit. Tak potiebuje koupit dvé novd, aby je nahradil.
Jedno tri¢ko jsem od Martina dostala jd, bylo takové univerzadlni, pro kluky a pro holky.
Ale nutné potrebuji, tedy spis bych si ho moc prdla, jedno riiZové tricko s Jednorozcem.
Mdme s holkama partu a vSechny uz takové tricko maji, jenom jd ne.

Zde je mozné pracovat s Maslowovou pyramidou (napf.: co jsou Zivotné
dllezité véci, véci pro radost, véci vyjadiujici pFislusnost ke skupiné apod.),
viz Maslowova pyramida.
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4y

Samostatné aktivity
na téma Ekoznacky
najdete zde.

Kolik to bude stat a mam na to?

e Kolik asi takové tricko stoji? Odhadnéte.
e Jak je mozné penize na tricko ziskat?

Co chceme koupit uz vime, ale jak to bude s penézi? Je potreba se domluvit s rodici.
Rodice souhlasili a Martin dostal na dvé tricka 300 K¢ a ja 150 K¢ na to riiZové. Budu mit
brzy svdtek, tak to budu mit jako ddrek. Nez jsme se vydali do obchodu, radéji jsme si
kaZdy z nasich nasetfenych penéz vzali 200 K¢. Pro jistotu, protoZe kdyz chodime s rodici
nakoupit, asto se ndm libi tricka treba se specidlnim obrdzkem a ta byvaji drazsi.

Kam vyrazit a podle ¢eho vybrat? Informace o vyrobku, kde je zjistim?

¢ Co viechno potrebujete védét pred tim, nez jdete na nakup?
e Vite, podle ¢eho si budete vybirat? Vite, kde muzete zjistit informace?
e Vite, ze nékteré vyrobky maji specialni oznaceni? Znate néktera?

Ted'kam pujdeme? Rozhodli jsme se, Ze vybere néjaké obchodni centrum, je tam vice
obchodu, kde miizeme porovnat riizné moznosti, a je tam vétsi sance, Ze koupime
tricko ve slevé. Cestou do obchoddku je také second hand, tak se pripadné mizeme
podivat i tam. Jak ndm poradila maminka, méli bychom p¥i ndkupu také vybirat
podle toho, jak jsou tricka kvalitni - Idtka by méla byt pevnd a pfijemnd na omak.

A my uz vime, Ze se miiZeme orientovat i podle cedulek nebo visacek na trickdch.

V diskuzi se zamérte na to, kde vSude je mozné zjistit informace o vyrobcich, a to
nejen o tricku, a seznamte zaky s vybranymi ekoznackami, nize zmifiujeme fair trade.
V tipu do vyuky uvadime odkazy na dalsi aktivity na praci s ekoznackami.

Vybér v obchodech a pozor na reklamu

e Podle ¢eho se nakonec déti v obchodech rozhodovaly? Jak byste tri¢cko vybirali?
e Kde byste mohli dtlezité informace najit?

¢ Pozadali byste nékoho o radu, jak se pfi nakupu rozhodnout? Koho?

e Vite, jak na vds muze pfi ndkupu zautocit reklama? Uvedte pfiklad.

e P¥i Cteni pfibéhu, hledejte misto, kde na déti utoci reklama nebo reklamni trik.

Vse jsme si promysleli, tak hurd na ndkup. Prosli jsme ¢tyfi obchody a nabidka byla
vsude hodné podobnd, ale my jsme se nemohli pofdd rozhodnout. Tedy spis Martin,
jd jsem nasla jedno super tricko s jednoroZcem, ale musela jsem si jesté 100 K¢
doplatit. Martin to mél tézsi. Cestou sem si v second handu koupil tricko se super
obrdzkem a jen za 50,- korun, to bylo moc vyhodné, jesté na ném nasel znacku fair
trade, takze védél, ze za tricko dostal ten, kdo ho Sil, dobre zaplaceno, a tak byl upIné
spokojeny. JenZe potrebuje jesté jedno tricko a nemiiZe se rozhodnout, jestli si koupit
2 tricka za 250 K¢. Ale moc se mu nelibi barva jednoho z nich a vypadaji takovd slabsi,
Ze by se mohla brzo roztrhat. Nakonec zvolil jedno pevnéjsi tricko za 200 K¢, které se
mu opravdu libilo. To treti, které bylo ve slevé, stejné nepotrebuje.

Kdyz jsme prisli domu, maminka nds za nds vybér pochvadlila a méla radost,
Ze Martinovi jesté néjaké penize zbyly, a tak si je mohl schovat do kasicky.

I my jsme méli radost, jak se ndm ndkup podaril, ted’jen o tricka sprdvné pecovat, aby
ndm vydrzela co nejdéle.

Jako shrnuti této casti si se Zaky projdéte zaznamenany pribéh nakupu, ktery jste
vytvorili do tfidniho portfolia, a zvyraznéte nejdilezitéjsi body pro odpovédny nakup.
Pro povidani o reklamé vyuzijte Reklama a jeji plisobeni. Vice se reklamé budete
vénovat v dalsi ¢asti lekce.




Varianta 2

V této aktivité budete hledat odpovédi na otazku Jaky je idealni postup pfi
nakupovani? metodou brainwritingu. Jedna se o brainstorming v psané podobé.
Jde o generovani ndpadu a vybér toho nejlepsiho. Oproti brainstormingu tato
metoda umoznuje ziskat mnoho ndpadl v krat$im ¢ase a dava stejny prostor véem
typUm zakd (napf. extravert/intovert).

Zaky rozdélte do skupin po ¢tyfech a kazdému rozdejte PL Brainwriting. Jako
inspiraci rozdejte zakm PL Ekoznacky do kazdé skupiny nebo vyvéste znacky

po tfidé, pfipadné je promitnéte. Zaci se posadi do kruhu, aby si mohli v intervalu
3 minut posilat PL. BEhem prvnich 3 minut Zaci vymysli postup ndkupu daného
vyrobku a zapisi ho prehledné do PL. K tvorbé ma Zak k dispozici v PL inspiracni
poznamky a otazky. Po 3 minutach posune papir spoluzakovi doprava. Ten k danému
nakupu zapisuje své napady ¢i pozndmky nebo vymysli iplné nové moznosti.

Opét v limitu 3 minut. Tento postup opakujte, nez se papir dostane ke svému

plvodnimu pisateli.

Jesté pred aktivitou si ujasnéte pravidla aktivity.

¢ Napady béhem hry Zaci nekomentuiji, jen pracuji se svymi ndpady a reakcemi.

¢ Dohodnéte se na znaceni, jak komentovat pfedchozi ndpady, napf. pokud
souhlasim oznacim fajfkou nebo ¢arkou, nové napady ¢i vylepseni pisi vedle
souvisejiciho napadu.

e Dodrzujeme ¢asovy limit. PiSeme ¢itelné.

e \/yrobek k ndkupu si voli kazdy zak, mél by vychézet z jeho vlastni zkusenosti. Okruh
vyrobkd mUizete omezit spolecnou dohodou, kterd vychazi z informaci o tom, co
zaci nakupuji sami.

Pozndmka: Casovy limit a pocet kol Ize upravit podle poctu Zdkii ve skupiné a podle

casovych mozZnosti.

Po ukonceni cyklu otazek zaci sdileji informace ve skupiné a spolecné hledaji a zapisi
postup odpovédného nakupu a jeho nejd(ilezitéjsi body. Zapisi také, proc¢ jsou tyto
body dilezité. Zjisténi jednotlivych skupin sdilejte ve tfidé a diskutujte o nich. Pro
diskuzi vyuzijte otazek k jednotlivym fazim ndkupu z Varianty 1.

Béhem diskuze tvofte plakat Jak nakupujeme. Vyuzijte PL Faze nakupu ve vétSim
formatu nebo jednotlivé faze znazornéte sami a pojmenujte vlastnim zplGsobem,
resp. podle zjisténi a ndvrh(i Zaka. Nejprve odhalte faze nakupu (napf.: Zamysleni
pred ndkupem; Kolik to bude stat, madm na to?; Kam vyrazit a podle ¢eho vybrat?;
Vybér v obchodech a Pozor na reklamu). Poté zvolte obrazky k jednotlivym fazim
a k nim zaznamendvejte klicové body a kritéria pro odpovédny nékup (ohleduplny
k Zivotnimu prostredi a lidem). Béhem diskuze je mozné pracovat s Maslowovou
pyramidou (napf.: co jsou zivotné dulezité véci, véci pro radost, véci vyjadiujici
pfislusnost ke skupiné apod.), viz Maslowova pyramida.

4. Reklama, ¢im je zajimava?

Jednim z nejdulezitéjsich faktord, které nakup ovliviuji, jsou reklamy. V této
¢asti budeme hledat podstatu reklamy a jeji strategie a také moznosti, jak ji
odolat. Na uvod diskutujte s détmi o tom, co zjistili pfed lekci nebo to, jaké maji
s reklamou zku3enosti.

Ted'uz vsichni vime, jak sprdvné nakupovat. Béhem poviddni o ndkupu jste si urcité
povidali o reklamnich tricich a o reklamé, kterd je vSude kolem nds. V nasem pribéhu
jste si jisté vsimli nabidky dvou tri¢ek za cenu jednoho. Ur¢ité reklamu vnimdte

a moznd jste pred lekci sledovali, kde vsude reklamu miiZete potkat a v jaké podobé.
Popovidejte si spole¢né o tom, co vsechno jste zjistili.
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O reklamé a jejich strategiich se informujte v pfiloze Reklama a jeji piisobeni.

Sepiste spole¢né viechna mista, kde se reklamy mohou nachazet, do tfidniho
portfolia nebo vyuzijte PL Reklama, kde ji potkam (obrazek).

Nyni se budeme zabyvat konkrétni reklamou a hledat jeji podstatu.

Vyberte spolecné nejoblibenéjsi reklamu nebo tu, kterou sledujete nejéastéji, a pustte
ji zinternetu. Pokud mdte mozZnost, miiZete sledovat reklamu ve skupindch podle
toho, které ddvdte prednost. Po zhlédnuti reklamy si odpovézte na ndsledujici otdzky:

Na nasledujici otazky si zaci odpovédi ve skupinach nebo ve dvojicich a pak odpovédi
spole¢né sdileji.

V ptipadé potreby pustte reklamu znovu a postupné hledejte odpovédi na otazky.
Zamétte se na rozdily mezi reklamou a realitou, porovnejte reklamu s pohadkou - co
nam reklama chce fici.

ProtozZe jsme se dozvédéli, jaké figle reklama pouZzivd, zamyslete se nyni nad tim, jak
se reklamé miiZete brdnit a svd zjisténi zaznamenejte.

Hledejte s détmi moznosti, jak se mizeme reklamé branit (napf. hledanim informaci,
odmitnutim vyrobku apod.). Sva zjisténi (reklamni triky a obranu proti nim) opét
zapiste do tfidniho portfolia.

(-] V4
5. Muj nakup
Shrnte se zaky, co jste se v lekci dozvédéli, a vyzvéte je k tomu, aby sami navrhli
postup nakupu svého vysnéného nebo oblibeného vyrobku. Zaci mohou postup

nakupu nakreslit nebo popsat sami nebo vyuzijte rozstfihany PL Faze nakupu, ktery
si slozi a nalepi do osobniho portfolia a dopIni 0 odpovédi na otazky.

Nyni'si kaZzdy do osobniho portfolia sestavte nebo nakreslete postup pri nakupovdni
a odpovézte si na ndsledujici otdzky. Pokud uz umite psdt odpovédi si zapiste. Pokud
ne, zapise je pani ucitelka do tfidniho portfolia.

Otézky prizplsobte véku a schopnostem zakd.



