2. LEKCE:
Jak a proc¢ si porizujeme veci

Cile:

Zak vyjmenuje a popise moznosti odpovédného pofizovani véci.
74k sepise kritéria, podle kterych vyrobky lidé odpovédné nakupuiji,
a vysvétli pfinosy a bariéry odpovédného nakupovani.

Zak vi, kde vyhledat informace o vyrobku, ktery si pofizuje, a umi je
samostatné vyhledat.

Zéaky vysvétli princip reklamy a upozorni na jeji pfinosy a rizika
(plsobeni na zdkazniky a pouzité strategie). Je si védom rizik, jako je
manipulace reklamou, prace s daty o spotrebitelich, ...

Z&k popise, jakou roli v ramci produkce a spotieby hraje on sam.
Uvédomuije si, Ze spotieba je spojena s vyuzivanim pfirodnich zdrojd,
0 které jsou omezené, a ze spotfebu a kvalitu Zivota Ize oddélit.

Anotace:

V této lekci budou Zaci pétrat po zplsobech pofizovani vyrobk(, budou odhalovat,
jak probiha odpovédné nakupovani, nejbéznéjsi zpisob pofizovani véci, a odhali
principy reklamy, jeji pozitiva a negativa a navrhnou, jak se reklamnim utok{m branit.
Protoze v tomto véku Zaci ¢asto podléhaji reklamé, zac¢ina lekce hrou na reklamni
agenturu. Zde budou Zaci tvofit reklamni spot a tim odhalovat reklamni strategie.
Nésledné se zaci budou vénovat nakupovéani a metodou brainwritingu odhali rGizné
zplsoby nakupovani a vyhodnoti, kterd kritéria je potfeba zohlednit pfi odpovédném
nakupovani.

V zavéru lekce budou Zaci hledat dalsi zplsoby pofizovani vyrobk( a kratkym
prizkumem ve tfidé zjisti, které zpUsoby porizovani vyrobkil se pouzivaji nejcastéji.
Také porovnaji, které zplisoby pofizovani vyrobkil jsou environmentalné odpovédné.
Na zakladé ziskanych informaci posoudi, zda mohou zménit vlastni zvyky a potizovat
vyrobky environmentalné odpovédné;ji.

Struktura lekce:

AKTIVITA CAS POMUCKY

1. Co uz vime 10 min. PL Cenovka Sablona

2. Hra na reklamni 35 min. PL Zadani reklamniho spotu A B C - 3 verze, podle poctu skupin
agenturu (do 1 skupiny 1 verze)

PL Névod na tvorbu reklamniho spotu (do kazdé skupiny)

PL Otazky k reklamnimu spotu (pro kazdého zaka nebo do skupiny,
je mozné promitnout)

PL Reklama a jeji plsobeni (dle potieby)

Pomtcky pro tvorbu tfidniho portfolia

List A4 nebo portfolio na pozndmky
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3. Nakup? Ale jak na to? 25 min PL Brainwriting (do kazdé skupiny)
PL Ekoznacky (do kazdé skupiny)
PL Faze nakupu (pro tridu ve vétsim formatu)

4. Jak mohu ziskat to, 10 min PL Udrzitelna pyramida (2x pro tridu, vétsi format)
co potiebuji?
5. MUj nakup 10 min. PL Féze nakupu
@ Odborné podklady: Portfolio:
* Rizika spojena T¥idni: Plakat Jak nakupujeme, doplnény o reklamni strategie a zplsoby obrany proti
s reklamou klamnimu tlaku. Navrh reklamy (scénaf; storyboard apod.) pfipadné videoza

. Ekoznaceni v CR reklamnimu tlaku. Navrh reklamy (scénéf, storyboard apod.) pfipadné videozaznam
« Udrzitelné oble¢eni reklamniho spotu. Plakat Jak pofizujeme vyrobky.
« Spottebni zboZi Osobni: Cenovka pro odpovédny nakup tricka. M(ij odpovédny nakup - psany nebo

a udrzitelnost

= obrazkovy ptibéh nakupu doplnény a o dilezité zasady odpovédného nakupovani
« Udrzitelna strava

» a o plan, jak by zak chtél pofizovat vyrobky environmentéalné co nejodpovédnéji.
Informace pro ucitele:

» Marketing a reklama

« Reklama a jeji Pred lekci:
pusobeni vty e vz . Y. _ L ,
. Maslowova pyramida e Pozadejte zaky, aby sledovali po urcitou dobu (2-3 dny, napf. pres vikend),

kde vsude se mohou setkat s reklamou. Poproste je at, se zaméfi i na zdanlivé
neviditelnou reklamu, napt. product placement. Kdo bude chtit, mze své zjisténi
zaznamenat do PL Reklama, kde ji potkam.

¢ Pozadejte zaky, aby v rodiné pétrali po zpUsobech pofizovani véci.

Popis lekce:

1. Couz vime

Zopakujte informace z minulé lekce tim, Ze zaci navrhnou cenovku/cedulku k tricku.
Cenovka ma obsahovat viechny informace, které zaci potrebuji k tomu, aby zjistili,
zda tricko, které pofizuji, bylo odpovédné vyrobeno. Cenovka bude soucasti osobniho
portfolia. Zaci mohou cenovky nakreslit nebo vyuzit pfedlohu z PL Cenovka $ablona.
Zaci mohou vyuzit vystupy vytvoiené v ramci tfidniho a osobniho portfolia.

Vytvorené cenovky vystavte a vzajemné si je prohlédnéte. Sdilejte s zaky to, co si
z minulé lekce zapamatovali. Pfi sdileni vdm pomohou nésledujici otazky:

2. Hra na reklamni agenturu

V této hie maji zaci za ukol ve skupinach naplanovat a realizovat (zahrat) reklamni
spot podle zadani.V reklamnim spotu se zamé¥i na prodej tricka (pfipadné kalhot
nebo bot). Zadani naleznete v PL Zaddani reklamniho spotu.V PL najdete zadani pro
tfi rdzné cilové skupiny.

A) skupina preferujici environmentalné setrné vyrobky
B) skupina preferujici znackové vyrobky
C) skupina preferujici levné vyrobky
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Pfedpokladame, ze pti tvorbé reklamy pro rlizné cilové skupiny zaci pouziji Sirsi
spektrum reklamnich strategii. Informace k reklamé najdete v materialu Marketing
a reklama.

Rozdélte zéky do skupin (reklamnich tym) tak, aby v rdmci skupiny mohli pracovat
s rolemi, které jim jsou nejbliz3i, napft.: kreativci, organizatofi, reZisér, herci apod.
Rozdejte do kazdé skupiny jednu verzi zadani A, B nebo C a PL Navod na tvorbu
reklamniho spotu. Dohodnéte si ¢as, ktery budou mit Zaci na vytvoreni reklamniho
spotu. Dohodnéte se také, jak dlouhy ma byt reklamni spot. Nechte Zaky precist
zadani a ndvod na tvorbu reklamniho spotu, rozdélit si role a ukoly ve skupiné tak,

aby zvladli vytvofit scénaf, storyboard reklamniho spotu a secvicit ho pro prehrani
pfed spoluzdky. Po domluvé se zaky reklamy natocte.

PFi prezentaci spotu maji ostatni spoluzaci za Ukol spot sledovat a délat si poznamky,
jak je spot zaujal. Pro tuto aktivitu rozdejte kazdému PL Otazky k reklamnimu
spotu — otazky viz nize. Pfipadné otazky promitnéte a zaci si mohou délat poznamky

do osobniho portfolia nebo na A4.

Po zhlédnuti viech spotl spole¢né diskutujte o odpovédich na otazky. Odhalujte
marketingové strategie, které Zaci v reklamé pouzili. Nejprve porovnejte své odhady
pouzitych reklamnich strategii a nasledné je porovnejte s informacemi v PL Reklama
a jeji ptsobeni. Jiz nyni mlizete zacit tvofit plakat Jak nakupujeme (pocitejte s tim, ze
stéZejni casti plakatu bude pribéh nakupovani). Dulezité informace si zaznamenejte
do plakétu Jak nakupujeme. Pri diskuzi také hledejte moznosti, jak utoklim reklamy
mohou zaci odolat. | tyto moznosti zaznamenejte do tfidniho portfolia. V diskuzi vdm
pomohou nasledujici otazky.

3. Nakup? Ale jak na to?

V této aktivité budete hledat odpovédi na otazku: Jaky je odpovédny postup pfri
nakupovani? metodou brainwritingu. Jedna se o brainstorming v psané podobé.
Jde o generovani ndpadu a vybér toho nejlepsiho. Oproti brainstormingu tato
metoda umoznuje ziskat mnoho ndpadu v kratsim case a dava stejny prostor viem
typlm zakd (napf. extrovert/introvert).

Zaky rozdélte do skupin po 4 a kazdému rozdejte PL Brainwriting. Jako inspiraci
rozdejte Zakim PL Ekoznacky do kazdé skupin nebo vyvéste znacky po tfidé,
pfipadné je promitnéte. Zaci se posadi do kruhu, aby si mohli v intervalu 3 minut
posilat PL. BEhem prvnich 3 minut zaci vymysli postup odpovédného nakupu
vybraného vyrobku a zapisi ho prehledné do PL. K tvorbé ma zak k dispozici

v PL inspiraéni poznamky a otazky. Po 3 minutach posune papir spoluzakovi doprava.
Ten k danému ndkupu zapisuje své ndpady ¢i poznamky nebo vymysli iplné nové
moznosti. Opét v limitu 3 minut. Tento postup opakujte, nez se papir dostane ke
svému puvodnimu pisateli.



Jesté pred aktivitou si ujasnéte pravidla aktivity.

¢ Napady béhem hry Zaci nekomentuiji, jen pracuji se svymi ndpady a reakcemi.

¢ Dohodnéte se na znaceni, jak komentovat pfedchozi ndpady, napf. pokud
souhlasim, oznacim fajfkou nebo ¢arkou, nové nadpady ci vylepseni pisi vedle
souvisejiciho napadu.

¢ Dodrzujeme ¢asovy limit. PiSeme citelné.

e VVyrobek k ndkupu si voli kazdy zak, mél by vychazet z vlastni zkusenosti. Okruh
vyrobkd mUzete omezit spole¢nou dohodou, kterd vychazi z informaci o tom, co
zaci nakupuji sami.

Pozndmka: Casovy limit a pocet kol Ize upravit podle poctu Zdkii ve skupiné a podle

casovych mozZnosti.

Po ukonceni cyklu otdzek zaci sdileji informace ve skupiné a spole¢né hledaji a zapisi
postup odpovédného nakupu a jeho nejdiilezitéjsi body. Zapisi také, proc jsou tyto
body dilezité. Zjisténi jednotlivych skupin sdilejte ve tfidé a diskutujte o nich. Pro
diskuzi vyuzijte nasledujicich otazek:

Béhem sdileni pokracujte v tvorbé plakatu do tridniho portfolia. K seznamu
marketingovych strategii a navoddm, jak jim odolat, doplrite postup, jak odpovédné
nakupovat. Vyuzijte PL Faze nakupu ve vétsim formatu nebo jednotlivé faze
znazornéte sami a pojmenujte vlastnim zplsobem, resp. podle zjisténi a ndvrh
73kU. Nejprve odhalte faze ndkupu (napt.: Zamysleni pred ndkupem; Kolik to bude
stat, mam na to?; Kam vyrazit a podle ¢eho vybrat?; Vybér v obchodech a Pozor na
reklamu). Poté zvolte/nakreslete obrazky k jednotlivym fazim a k nim zaznamendvejte
klicové body a kritéria pro odpovédny ndkup (ohleduplny k Zivotnimu prostredi

a lidem). Béhem diskuze je mozné pracovat s Maslowovou pyramidou (napf.: co jsou
zivotné dulezité véci, véci pro radost, véci vyjadfujici pfislusnost ke skupiné apod.),
viz Maslowova pyramida.

4. Jak mohu ziskat to, co potrebu;ji?

V této casti lekce se zaky patrejte po viech dalsich zplsobech pofizeni vyrobk.
Vyuzijte informace, které zaci zjistili doma a z PL UdrZitelna pyramida. PL ve vétsim
formatu bude soucasti plakatu Jak pofizujeme véci. Pyramidu umistéte na tabuli
nebo na flip ve dvou verzich. Jednu jako vzor a druhou s rozstfihanymi fadky, tak
aby se daly jednotlivé radky presunout. Pred tim, nez pyramidu zakim ukazete,
odpovézte si se zaky na nasledujici otazku.

Po zodpovézeni otazky odhalte zakam udrzitelnou pyramidu. Moznosti, které zaky
napadly, porovnejte s moznostmi v pyramidé. Zjistéte, zda jste zminili viechny
moznosti, a pfipadné doplnte ty, které Zaci vymysleli navic a v pyramidé nejsou. Také
si na pfikladech uvedte, co jednotlivé moznosti znamenaji a v ¢em jsou jejich vyhody
vzhledem k odpovédnému poftizovani vyrobki (jsou ohleduplné;jsi k lidem a ptirodé,
vznikd pfi nich méné odpadyd, snizuji pofizovaci naklady apod.).

Nyni je na fadé tfidni prazkum, jak jsou jednotlivé moznosti v ramci tfidy vyuzivany.
Bude slouzit k porovndni idedlniho stavu v udrzitelné pyramidé s redlnym chovanim,
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V priizkumu miizete
porovnat nékolik
vyrobkii, napf.: odévy,
elektronika, potraviny.
Pro kazdou skupinu
vyrobkl mulize mit
udrzitelna pyramida jiné
poradi.

resp. s chovanim, které mohou zaci reflektovat v rdmci tfidy. Zamérte se na pofizeni
tricka, resp. oblec¢eni, nebo po dohodé na jiny okruh vyrobkd.

Postupné se zakU ptejte, jaky je nej¢astéjsi zpusob, jak si tricko, resp. obleceni,
pofizuji. Napf.: Kdo nejcastéji obleceni nakupuje? Kdo nej¢astéji obleceni dédi? atd.
Po kazdé polozené otazce se Zaci prihlasi a ucitel nebo Zak hlasy spocita a zapise
pocet hlasu k pfislusnému radku v udrzitelné pyramidé. Nasleduje preskladani
pyramidy. Radek, ktery ma nejvice hlasd, bude dole a ten s nejméné hlasy nahote.

Vysledky diskuze zaznamenejte do tfidniho portfolia. Tyto informace pomohou
zakam v zavérecné ¢asti hodiny pfi shrnuti.

5. Mij nakup

Shrite se zaky, co jste se v hodiné dozvédéli, a vyzvéte je k tomu, aby sami navrhli
postup nakupu svého vysnéného nebo oblibeného vyrobku. Zaci mohou postup
nakupu nakreslit nebo popsat sami nebo vyuzijte rozstfihany PL Faze nakupu, ktery
si zaci slozi a nalepi do osobniho portfolia a doplni o odpovédi na otazky. Tento
vystup bude soucasti osobniho portfolia.




