2. LEKCE:
Jak a proc¢ si porizujeme veci

Cile:

74k popise moznosti odpovédného pofizovani véci.

Z&k zn4 kritéria, podle kterych vyrobky lidé odpovédné nakupuji,
a umi vysvétlit pfinosy a negativa odpovédného nakupovani.

Zak samostatné vyhleda informace o pofizovaném vyrobku.

Zna moznosti, kde informace najde, a umi si ovéfit jejich spravnost.
Z&k rozpozna pFinosy a rizika reklamy. Vyjmenuje moznosti, jak se
rizikim reklamy branit.

Z4k dokaze vyhodnotit svou vlastni roli ve spottebitelském Fetézci
a pfijmout opatfeni, kterd povedou k odpovédnéjsimu pofizovani
vyrobku, pfipadné udrzet a posilit stavajici navyky a chovani.

Anotace:

V této lekci budou Zaci patrat po zplsobech pofizovani véci, budou odhalovat,
jak probiha odpovédné nakupovani (nejbéznéjsi zplsob porizovani véci), a odhali

principy reklamy, jeji pozitiva a negativa a navrhnou, jak se reklamnim Utoklm branit.

Lekce za¢ina hrou na reklamni agenturu. Zaci budou tvofit reklamni kampari

a tim odhalovat reklamni strategie. Nasledné se Zaci budou vénovat nakupovani
a metodou brainwritingu odhali rlizné zplsoby nakupovéni a vyhodnoti, ktera
kritéria je potieba zohlednit pfi odpovédném nakupovani.

V zavéru lekce budou Zaci hledat dalsi zpUsoby potizovani vyrobkd a kratkym
prizkumem ve tfidé zjisti, které zpUsoby pofizovani vyrobkill se pouzivaji nejcastéji.
Také porovnaji, které zplsoby pofizovani jsou environmentalné nejodpovédnéjsi

a zda je mozné jimi nahradit nakupovani. Na zékladé ziskanych informaci posoud;i,
zda mohou zménit vlastni zvyky a potizovat vyrobky environmentalné odpovédnéji.

Struktura lekce:

AKTIVITA CAS POMUCKY

1. Couz vime 10min. PL Cenovka $ablona

2. Reklamni agentura 35min. PL Zadéni reklamni kampané A B C (podle poc¢tu skupin,
do 1 skupiny 1 verze)
PL Névod pro planovani kampané (do kazdé skupiny)
PL Otazky k reklamni kampani (pro kazdého zdka nebo
do skupiny, je mozné promitnout)
PL Reklama a jeji ptisobeni
Pomcky pro tvorbu tfidniho portfolia
List A4 nebo osobni portfolio na poznamky

3. Jak mohu ziskat to, co 10min. PL UdrzZitelna pyramida

potiebuji?
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4. Jak nakupujeme: Jaka kritéria 25min.  PL Brainwriting
a jaké cesty vyuzivame pri PL Ekoznacky
nakupu vyrobku PL Faze nakupu
5. Mij nakup/moje pofizovani 10min.  Osobni portfolio
@ Odborné podklady: Portfolio:
* Rizika spojena T¥idni: Navrhy (A3 nebo flip) marketingové kampané, pfipadné videoklip. Plakat Jak
s reklamou

« Ekoznaceni v CR
« Udrzitelné obleceni
» Spotiebni zbozi

a udrzitelnost
 Udrzitelna strava

Informace pro ucitele:

» Marketing a reklama

+ Reklama a jeji
pusobeni

« Maslowova pyramida

Pokud je dostatek casu,
zaci navrhnou cenovku
i pro svuj oblibeny
vyrobek.

nakupujeme doplnény reklamni strategii a zpUsoby obrany proti reklamnimu tlaku.
Plakat Jak pofizujeme vyrobky.

Osobni: Cenovka pro odpovédny nakup tricka. MGj odpovédny nakup — psany nebo
obrazkovy ptibéh nakupu doplnény o dllezité zdsady odpovédného nakupovani

a o plan, jak by zak chtél pofizovat vyrobky environmentéalné co nejodpovédnéji.

Pred lekci:

¢ Pozédejte zaky, aby po urcitou dobu sledovali (2-3 dny, napf. pfes vikend),
kde vSude se mohou setkat s reklamou. Poproste je, at se zaméfi i na zdanlivé
neviditelnou reklamu, napf. product placement. Kdo bude chtit, mGze sva zjisténi
zaznamenat do PL Reklama, kde ji potkam.

e Pozadejte zaky, aby v rodiné patrali po zpUsobech pofizovani véci.

Popis lekce:

1. Couz vime

Zopakujte informace z minulé lekce tim, Ze zaci navrhnou cenovku/cedulku k tricku.
Cenovka ma obsahovat viechny informace, které zaci potrebuji k tomu, aby zjistili,
zda tricko, které pofizuji, bylo odpovédné vyrobeno. Cenovka bude soucasti osobniho
portfolia. Zaci mohou cenovky nakreslit nebo vyuzit ptedlohu z PL Cenovka $ablona.
Zaci maji k dispozici vystupy vytvofené v ramci tfidniho a osobniho portfolia.

Vytvorené cenovky vystavte a vzajemné si je prohlédnéte. Sdilejte s zaky to, co si
z minulé lekce zapamatovali. Pfi sdileni vdm pomohou nésledujici otazky:

2. Reklamni agentura

V této casti lekce se zaci proméni na tymy reklamnich agentur a naplanuji

a odprezentuji reklamni kampar (zasazenou do konceptu marketingové kampané),
viz Marketing a reklama. V reklamnim kampani se zaméfi na prodej obleceni.
Zadani naleznete v PL Zadani reklamni kampané A B C. PL obsahuje zadani pro tfi
rizné cilové skupiny:

A) skupina preferujici environmentalné setrné vyrobky
B) skupina preferujici znackové vyrobky
Q) skupina preferujici levné vyrobky
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Pokud maji zaci zajem,
realizujte navrzeny
reklamni spot nebo
kampan v ramci jiné
hodiny. Navod pro
natoceni reklamniho
spotu najdete

v PL Navod na tvorbu

reklamniho spotu.

Pfedpokladame, ze pti tvorbé reklamy pro rlizné cilové skupiny zaci pouziji Sirsi
spektrum reklamnich strategii.

Rozdélte zaky do skupin max. po 5 Zacich a to tak, aby v ramci skupiny mohli pracovat
s rolemi (kreativci, organizatofi, reZisér, herci apod.) idedIné tak, Ze v rolich zaci
vyuzivaji své silné stranky. Pokud se Zaci budou rozdélovat sami, upozornéte je, aby
mysleli na role potfebné pfi plnéni Ukolu. Kazda skupina bude vytvaret kampan pro
jednu cilovou skupinu. Do kazdé skupiny rozdejte zadani - verzi A, B nebo C. Vybér
mUzete nechat i na Zacich, ale zajistéte, aby se vyuzily viechny tfi verze. Do skupin
dale rozdejte PL Navod pro planovani kampané a PL Reklama a jeji pusobeni.

Zaci naplanuji reklamni kampan véetné grafického navrhu reklamy, vybéru médii

a priblizného mediaplanu a jeho realizace. Zamysli se nad finan¢nimi naklady

na kampan - kam se promitnou, kdo je redIné zaplati. Plan reklamni kampané
zaznamenaji na format A3 nebo je mozZné pracovat s elektronickymi prezentacemi.

V kampani cilené vyuziji metody a principy reklamy a marketingu. Dohodnéte si ¢as,
ktery budou mit zaci na vytvoreni reklamni kampané. Upozornéte zaky na poslednich
pét minut limitu, aby méli ¢as se dohodnout na zplsobu prezentace kampané. Pro
prezentaci kampané si opét dohodnéte ¢asovy limit. Pfi prezentaci zaci neodhaluji
pouzité reklamni strategie.

Béhem prezentaci si ostatni Zaci délaji pozndmky do PL Otazky k reklamni kampani
(samostatné nebo ve skupinach).

Po odprezentovani viech reklamnich kampani spole¢né diskutujte o odpovédich na
otazky z PL.V diskuzi odhalte marketingové strategie, které zaci v reklamé pouzili.
Zacnéte tvofit plakat Jak nakupujeme (pocitejte s tim, Ze stézejni casti plakdtu bude
pribéh nakupovani). Reklamni strategie s priklady vyuziti zapiste na flip a hledejte

k nim moznosti, jak dané strategii odolat. V diskuzi vam pomohou nésledujici otazky.

3. Jak mohu ziskat to, co potrebuji

Poté co Zaci rozkli¢ovali plsobeni reklamy, podivejme se na to, jak je mozné

vyrobky ziskavat. Pravdépodobné bude nejc¢astéjsim zplsobem pofizovani vyrobku
nakupovani, ale pojdme se presvédcit, jestli to tak je doopravdy. Za¢néte tuto

¢ast lekce brainstormingem na téma: Jakym zplGsobem mohu ziskat véc/vyrobek.
Vsechny ndpady zapiste na flip nebo na tabuli. Po brainstormingu si kazdy zak zapise
nejcastéjsi zplsoby, kterymi vyrobky potizuje on nebo jeho rodina. Zamysli se také, jak
Casto takto vyrobky pofizuje (denné, 1 az nékolikrat tydné, mésicné, rocné, ...) Oznaci
je cisly podle toho, jak ¢asto dany zplsob pofizovani vyuziva - 1 (nejcastéji pouzivany
zpUsob). Nyni udélejte prizkum ve t¥idé, jak jsou jednotlivé moznosti v rdmci tfidy
vyuzivany. Bude slouzit k porovnéni idealniho stavu v udrzitelné pyramidé s redlnym
chovanim, resp. s chovanim, které mohou Z4ci reflektovat v rdmci tfidy.

Pro dalsi ¢ast vyuzijte PL Udrzitelna pyramida, kterou umistite pro srovnani na tabuli
nebo ji promitnete. Dale si pfipravte prouzky papiru, na které zapisete zplsoby
pofizovani vyrobkl a ze kterych sestavite zebficek nebo pyramidu nejcasté;ji
pouzivanych zptsobUl pofizovani vyrobkl v rdmci tfidy. Na prouzky papiru zapiste

zpuUsoby pofizovani vyrobkd, které Zaci zafadili do svych seznami. Nechte Zéky zapsat

k jednotlivym radkdm cisla, ktera prifadili danym zpsobtm ve svém osobnim Zebficku.
Poté cisla sectéte. Zplsob pofizovani, ktery bude mit nejnizsi ¢islo, je nej¢astéji
pouzivany. Na zakladé tohoto hodnoceni sestavte podle vzoru udrzitelné pyramidy



¢islem nahoru) prouzky papiru a vytvorte tak tfidni pyramidu, resp. tfidni Zeb¥icek.

ﬁ Ke zplsobUm pofizovani

vyrobk( poznamenejte Ttidni pyramidu porovnejte s PL Udrzitelna pyramida a zamyslete se nad
vyrobky, které timto

zplsobem potizujete.

nasledujicimi otdzkami.

Vysledky diskuze zaznamenejte do tfidniho portfolia. Tyto informace pomohou
z3klim v zavérecné &asti hodiny pfi shrnuti.

4. Jak nakupujeme: Jaka kritéria a jaké
cesty vyuzivame pf¥i nakupu vyrobku

K realizaci této ¢asti vyberte variantu podle ¢asovych moznosti v ramci lekce. Casové

naro&néjsi variantou je Varianta 1: Brainwriting. Casové méné naroéna je Varianta 2:
Diskuze ve skupiné. V této c¢asti hodiny budou Zaci porovnavat réizné zplsoby
nakupovani.

Varianta 1

V této aktivité budete hledat odpovédi na otazku: Jaky je odpovédny postup pfi
nakupovani? metodou brainwritingu. Jednd se o brainstorming v psané podobé.
Jde o generovani ndpadu a vybér toho nejlepsiho. Oproti brainstormingu tato
metoda umoznuje ziskat mnoho ndpad v krat$im ¢ase a dava stejny prostor véem

typlm zakd (napt. extrovert/introvert).

Zaky rozdélte do skupin po 4 a kazdému rozdejte PL Brainwriting. Jako inspiraci
rozdejte Zakim PL Ekoznacky do kazdé skupiny nebo vyvéste znacky po tfidé,
pfipadné je promitnéte. Zaci se posadi do kruhu, aby si mohli v intervalu 3 minut
posilat PL. BEhem prvnich 3 minut Zaci vymysli postup ndkupu daného vyrobku

a zapisi ho prehledné do PL. K tvorbé ma zak k dispozici v PL inspira¢ni poznamky

a otazky. Po 3 minutach posune papir spoluzdkovi doprava. Ten k danému nakupu
zapisuje své napady ¢i poznamky nebo vymysli Uplné nové moznosti. Opét v limitu
3 minut. Tento postup opakujte, nez se papir dostane ke svému plavodnimu pisateli.

Jesté pred aktivitou si ujasnéte pravidla aktivity.

¢ Napady béhem hry Zaci nekomentuji, jen pracuji se svymi napady a reakcemi.

¢ Dohodnéte se na znaceni, jak komentovat pfedchozi ndpady, napf. pokud
souhlasim oznacim fajfkou nebo ¢arkou, nové ndpady ¢i vylepseni pisi vedle
souvisejictho nadpadu.

e Dodrzujeme casovy limit. PiSeme ¢Citelné.

e \Vyrobek k ndkupu si voli kazdy 74k, mél by vychazet z jejich vlastni zkusenosti.
Okruh vyrobkd mlizete omezit spole¢nou dohodou, kterd vychazi z informaci
o tom, co Zaci nakupuji sami.

Poznamka: Casovy limit a pocet kol Ize upravit podle po¢tu 2dk ve skupiné a podle

casovych moznosti.

Po ukonceni cyklu otazek zZaci sdileji informace ve skupiné a spole¢né hledaji a zapisi
postup odpovédného nakupu a jeho nejdlilezitéjsi body. Zapisi také, proc jsou tyto
body dullezité. Zavérecné sdileni je popsano nize.
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V priizkumu miizete
porovnat nékolik
vyrobkii, napf.: odévy,
elektronika, potraviny.
Pro kazdou skupinu
vyrobkl mulize mit
udrzitelna pyramida
jiné poradi.

Experiment -
porovnani kvality
vyrobku pfi nakupu

v riiznych obchodech.
Pribéh experimentu

si zaci zaznamenaji do
osobniho portfolia.

Varianta 2

Zéaci ve skupiné spole¢né navrhnou odpovédny postup pro nakup vybraného
vyrobku do PL Brainwriting. Rozdejte Zakdim do skupin i PL Ekoznacky, ktery bude
slouzit jako pomocny material.

Zavérecné sdileni spole¢né pro obé varianty:

Béhem sdileni pokracujte v tvorbé plakatu do tfidniho portfolia. K seznamu
marketingovych strategii a navodam, jak jim odolat, doplnte postup, jak odpovédné
nakupovat. VyuZijte PL Faze ndkupu ve vétsim formatu nebo jednotlivé faze
znazornéte sami a pojmenujte vlastnim zpQsobem, resp. podle zjisténi a navrha
zak{. Nejprve odhalte faze ndkupu (napt.: Zamysleni pred ndkupem; Kolik to bude
stat, madm na to?; Kam vyrazit a podle ¢eho vybrat?; Vybér v obchodech a Pozor na
reklamu). Poté zvolte/nakreslete obrazky k jednotlivym fazim a k nim zaznamenavejte
klicové body a kritéria pro odpovédny ndkup (ohleduplny k Zivotnimu prostredi

a lidem). BEhem diskuze je mozné pracovat s Maslowovou pyramidou (napf.: co jsou
Zivotné dilezité véci, véci pro radost, véci vyjadfujici pfislusnost ke skupiné apod.)
viz Maslowova pyramida.

Pro diskuzi vyuzijte nasledujicich otazek:

5. Muj nakup / moje pofizovani

Shrite se zaky, co jste se v hodiné dozvédéli, a vyzvéte je k tomu, aby sami navrhli
postup nakupu svého vysnéného nebo oblibeného vyrobku. Zaci mohou postup
nakupu nakreslit nebo popsat sami nebo vyuzijte rozstfihany PL Faze nakupu, ktery
si zaci slozi a nalepi do osobniho portfolia a doplni o odpovédi na otazky. Tento
vystup bude soucasti osobniho portfolia.

Zadani experimentu

1. Z4ci si vyberou vyrobek a zaznamenaji si, kde viude je mozné ho koupit.
Zaznamenaji moznosti, které jsou dostupné a mohou je ovéfit.

2. 0dhadnou, v ¢em se na jednotlivych mistech bude lisit kvalita vyrobku/produktu,
cena, jeho dopad na Zivotni prostiedi. Oznadi si také obchod, kam pujdou pro
nejsetrnéjsi (z hlediska ZP a podminek lidi) variantu produktu.

3. Své odhady ovéri v terénu. Dulezité je, aby si zaci vysledky zaznamenali.

4.Vyhodnotte experiment (v nasledujici lekci nebo pred ni).



